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CONCORDIA LAUNCHES THREE-YEAR IMAGE CAMPAIGN 


"Real Education for the Real World" 


MONTREAL / January 23, 1991 -- Concordia University 
announced today that it is launching a three-year, $600,000 
institutional "Image Campaign" to support its recruitment and fund- 
raising programmes. 

Using the slogan "Real Education for the Real World," the 
campaign will begin in Montréal in mid-March 1991. Later, it will 
be extended into the Toronto and Ottawa areas. 

Successful Concordia graduates will be featured ina variety 
of media -- including newspaper advertisements, the student press, 
TV commercials, a promotional video, and advertising on subways and 
buses -- extolling the benefits of a Concordia education. 

Some components of the campaign, such as the TV commercials, 
will run nationally on cable channels YTV, (the Youth Channel), TSN 
(the Television Sports Network), MuchMusic, and their French- 
language counterparts, Musique Plus and RDS (Réseau des Sports). 

The campaign's creative strategy is predicated on the 
results of market research conducted during 1988 and 1989 among 
current Concordia students, CEGEP students, CEGEP faculty advisors, 
parents, alumni, faculty, staff and business leaders. The campaign 
will be directed at anglophone, francophone and allophone audiences. 

. Concordia's existing promotional publications will also be 
re-designed, whenever possible, to ensure that they reflect the 
campaign's graphic look. 

The campaign is the University's most extensive advertising 
effort ever. JOANISSE*ROBERTS Communications of Montréal has been 
chosen to co-ordinate the project. 
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L'UNIVERSITE CONCORDIA LANCE UNE CAMPAGNE PUBLICITAIRE 
SUR _ SON IMAGE DE MARQUE 


MONTREAL / Le 23 janvier 1991 -- L'Université 
Concordia a annoncé aniousd had le lancement d'une campagne 
publicitaire étalée sur trois ans visant a mettre en relief 
son image de marque pour favoriser le recrutement et les 
collectes de fonds. 

Cette campagne de 600 000 $ sera amorcée a Montréal 
dés la mi-mars 1991 puis s'étendra aux régions de Toronto et 
d'Ottawa. 

A l'aide de supports médiatiques divers, on montrera 
des diplémés de Concordia, hommes et femmes, qui ont réussi 
dans la vie. Annonces dans les journaux et dans la presse 
étudiante, publicités a la télévision, dans le métro et dans 
les autobus ainsi qu'une bande vidéo vanteront les mérites de 
la formation universitaire dispensée a Concordia. 

Certains éléments de la campagne, notamment la 
publicité télévisée, apparaitront d'un bout a l'autre du pays, 
sur des chaines cablées comme YTV (Youth Channel), RDS (Réseau 
des sports), Musique Plus et leurs contreparties de langue 


anglaise TSN (Television Sports Network) et MuchMusic. 
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La stratégie publicitaire est fondée sur les 
résultats d'une étude de marché menée en 1988 et 1989 auprés 
de L'effectif£ étudiant de l'Université Concordia et de cégeps, 
de conseillers pédagogiques dans les cégeps, de parents, de 
diplémés, de professeurs, de membres du personnel et de chefs 
d'entreprise. La campagne vise une audience anglophone, 
francophone et allophone. 

Les publications a caractére promotionnel de 
l'Université seront repensées dans la mesure du possible, afin 
de s'harmoniser avec le graphisme de la campagne. 

C'est la premiére fois que l'Université Concordia 
déploie un effort publicitaire d'une telle envergure. La 
coordination du projet a été confiée a la firme montréalaise 


Publicité JOANISSE*ROBERTS. 


